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【政策规定】

国家卫生计生委发布《食品安全地方标准制定及备案指南》

近日，国家卫生计生委发布《食品安全地方标准制定及备案指南》（以下简称《指南》），规范食品安全地方标准备案工作，明确食品安全地方标准工作相关环节的具体操作程序和工作内容。

    《指南》对食品安全地方标准制定范围、制定要求、标准的主要内容、文本及编制说明的要求、制定程序、备案程序和备案机构等作出规定。相关要求如下：一是食品安全地方标准应当在贯彻食品安全国家标准的基础上，补充和完善具有地方特色的食品产品和工艺要求、国家标准未覆盖的检验方法与规程及促进地方食品安全监管的生产加工过程要求。二是食品安全地方标准制定应当以保障公众身体健康为宗旨，遵循科学性、实用性、公开透明的原则和要求。三是标准主要内容包括但不限于名称、适用范围、术语和定义、食品产品标准技术要求等内容。四是标准文本及编制说明应参考《食品安全国家标准工作程序手册》的相关内容。五是食品安全地方标准制定、修订程序可参照食品安全国家标准相关程序。六是各地卫生计生行政部门应当及时报送食品安全地方标准备案相关材料。七是委托食品安全国家标准审评委员会秘书处承担食品安全地方标准备案相关工作。（国家卫计委官网）

【会议报道】

舟山市商务局召开淘宝网“特色中国·舟山馆”专题筹备会

10月29日下午，舟山市商务局商发处处长胡寒萍主持召开淘宝网“特色中国·舟山馆”专题筹备会，市商务局副局长陈建设出席会议并讲话。各县（区）商务局负责人、市属有关部门及电子商务园区代表参加会议。市出口水产行业协会派员参加了会议。

舟山市商务局致力于做好舟山特色农副产品总经销，大力支持地方特色农副产品进入“特色中国·舟山馆”，统一组织我市特色农副产品生产经营企业拓展网上销售渠道，借助淘宝网销售平台，扩大舟山特色农副产品销售，提高舟山特色农副产品市场知晓度和占有率。目前，市商务局与舟保电子商务有限公司正在积极推进淘宝网“特色中国·舟山馆”的建设项目，抓紧搭建舟山名优水产品、生态农产品、旅游文化产品网络销售平台。预计明年春节前可上线试运营。

据悉，下步我市将出台支持电子商务发展有关政策，加大推动舟山传统特色产品和知名品牌网上销售力度，进一步带动我市电子商务产业和地方经济发展。（冯飞亚）
【会员风采】

海力生总裁马震洲应邀参加APEC工商领导人峰会

    2014年亚太经合组织（APEC）领导人会议周于11月5日在北京拉开帷幕，这是APEC继2001年在上海举办后时隔13年重回中国。记者从海力生集团获悉，该集团董事长马震洲作为全省15名企业家代表之一，受邀参加于11月9日举行的APEC工商领导人峰会。该企业也是我市唯一一家受邀企业。

    据了解，APEC工商领导人峰会是APEC会议周期间最重要的工商界活动之一，是各经济体领导人与工商界开展对话交流的重要平台，也是亚太地区最具影响力的工商界活动。从2000年开始，国家贸促会每年均组织中国企业家代表团出席APEC工商领导人峰会，并负责筹办了2001年上海APEC工商领导人峰会。

    此次海力生集团能在受邀之列，是由市贸促会推荐，最终由国家贸促会审核评定的。“APEC工商领导人峰会对与会企业要求极高，具体对企业规模、效益、参与国外投资情况等多个方面有要求。海力生能通过审核评定，体现了企业的实力。 ”市贸促会会长刘文仕说。

    海力生集团是我市一家以海洋医药、海洋生物保健品、海洋护肤品以及海洋精深加工产品为主的企业，目前已在亚太区域建有印度尼西亚远洋渔业基地和巴布亚新几内亚远洋渔业基地，长期与东盟主要国家保持着紧密的商贸往来。2013年，企业进出口贸易总额达2亿多美元。

    受邀参加APEC峰会，马震洲感慨不已。他告诉记者，在会议期间，他聆听到了世界最重要经济体领导人和最优秀经济学者的发言，了解了世界经济发展最前沿的资讯、区域经济热点信息，而且还与国内外最著名的企业家进行面对面互动交流，向卓越企业取经学习，开阔了国际视野。这些都有助于企业加快成长，提升品牌知名度。

    “作为舟山唯一一家参与此次盛会的企业，海力生代表的是浙江舟山群岛新区的企业。 ”马震洲说，他结合新区在“21世纪海上丝绸之路”建设中的角色与定位，围绕新区发展规划，立足海上丝绸之路上的国际物流岛和中国远洋渔业基地建设，向全球企业家推介了舟山。

    来自APEC工商领导人峰会组委会的官方信息显示，此次参加APEC工商峰会的企业共有1000余家，中外方企业各500余家，基本是中外500强企业。今年APEC工商领导人峰会的主题为“亚太新愿景：创新、互联、融合、繁荣”，设计了9大讨论议题，涉及当前世界经济发展和亚太经济合作的诸多前沿热点问题。（汪超群 顾芸铭）
【建设成就】

“千人计划”专家组集中攻关“机器换人”设备

制成水产品加工自动拌料机

单条生产线可节省人工6～7人

   记者从市经信委获悉，近日，经过我市“千人计划”专家组一个多月的集中攻关，全市首台水产品加工双幅式自动拌料机研制成功。

    据该委产业投资处负责人介绍，目前这台水产品加工双幅式自动拌料机已在舟山市西峰水产有限公司投入试运行，之后有望在全市水产行业推广应用。据了解，该机器单条生产线可节省人工6～7人，具有不间断、高效率、可调速等特点，可以有效缓解我市水产加工企业用人难、用人贵等问题。

    近年来，随着人口红利优势渐弱，全市工业企业劳动力用工问题愈演愈烈。今年以来，我市通过积极搭建公共服务平台，先后成立了舟山市自动化技术研究中心、中小企业公共服务平台，充分利用市“千人计划”专家组指导服务企业，积极促进企业“机器换人”，提高企业自动化水平。

据悉，下一步，我市自动化技术研究中心和“千人计划”专家组将针对全市船舶、水产、机械制造这三大重点行业“机器换人”的关键设备进行集中攻关研发，助推全市工业企业“机器换人”工作。（朱申路）
【形势分析】

2014年1-9月浙江省水海产品对外贸易情况及预警分析

据浙江出入境检验检疫局提供的数据，2014年1-9月浙江省（除宁波地区外，下同）出口水海产品9671批次、21.88万吨、金额9.1亿美元，同比分别增加2.35%、9.1%和8.04%，实现稳中有升的良好态势。

一、水产品出口情况

1、海水水产品是我省水产品出口的优势产品

我省主要出口产品为海水鱼类、虾类、蟹类、其他海水产品和水产制品类，其中海水鱼类出口量12.13万吨，金额4.28亿美元，同比分别增加18.34%，17.55%，实现稳步提升；海水虾类出口量1.72万吨，金额1.03亿美元，在出口量稳定的情况下实现金额增长13.92%；海水蟹类出口量9919.74吨，金额3031.34万美元，同比分别增加26.62%，9.72%，出口量保持继续增长，而金额的增长仍然跟不上重量的增速；海水贝类出口量1887.22吨，金额2936.33万美元，同比分别增加3.23%和13.75%，金额增幅较大；其他海水产品出口量4.5万吨，金额1.8亿美元，基本保持平稳；淡水产品出口出现量减价增的态势，出口量达2720.88吨，金额2150.17万美元，金额同比增加23.33%；水产制品出口量2.1万吨，金额1.2亿美元，是今年1-9月份所有出口品种中降幅最大的类别，同比分别减少了15.62%和14.64%。2014年1—9月我省水产品出口情况详见表1。

表1. 2014年1—9月水产品出口情况

	产品类别
	2014年1—9月
	2013年1—9月
	同比增减（%）

	
	批次
	重量
（吨）
	金额

（万美元）
	批次
	重量
（吨）
	金额
（万美元）
	重量
	金额

	海水鱼类
	3564
	121300.49
	42808.12
	3035
	102497.46
	36415.64
	18.34%
	17.55%

	海水虾类
	936
	17184.29
	10255.67
	922
	17077.94
	9002.74
	0.62%
	13.92%

	海水蟹类
	613
	9919.74
	3031.34
	484
	7834.19
	2762.75
	26.62%
	9.72%

	海水贝类
	102
	1887.22
	2936.33
	106
	1828.20
	2581.31
	3.23%
	13.75%

	其他海水类
	2838
	44983.80
	17945.54
	3206
	43783.45
	17803.52
	2.74%
	0.80%

	淡水产品类
	312
	2720.88
	2150.17
	284
	2870.42
	1743.40
	-5.21%
	23.33%

	水产制品类
	1306
	20805.21
	11916.20
	1412
	24657.66
	13960.75
	-15.62%
	-14.64%

	合 计
	9671
	218801.63
	91043.37
	9449
	200549.32
	84270.11
	9.10%
	8.04%


2.韩国、日本、欧盟仍是我省水产品出口主要市场，新兴市场不断发展

2014年1-9月浙江省水产品出口国家和地区达到80多个，其中韩国、日本、欧盟是我省水产品出口的主要市场。其中对韩国出口量3.84万吨，金额1.6亿美元，同比增加11.25%和36.73%，保持了较好的出口态势；对日本出口3.1万吨，金额1.7亿美元，同比重量增加11.1%，金额只增加0.99%，其主要原因是1-9月份，我省对日本出口的初级水产品增多，而水产制品类出口量减少，导致出口量增加而金额出现减少的局面；对欧盟出口4.7万吨，金额1.8亿美元，量价均略有所跌，但降幅不大。可喜的是，随着市场多元化不断拓展，前三季度我国对美国、俄罗斯及其他国家和地区的出口量、额均有所增长，且增幅明显：对美出口7855吨，3689.09万美元，同比分别增长33.37%和24.88%；对俄罗斯出口1.05万吨，5118.43万美元，同比分别增长24.84%和38.69%；对其他国家和地区出口6.7万吨，2.5亿美元，同比分别增长34.86%和21.35%，市场拓展呈良好局面。2014年1—9月水产品出口主要国家情况见表2。

表2. 2014年1—9月水产品出口主要国家情况

	国家/

地区
	2014年1—9月
	2013年1—9月
	同比增长（%）

	
	批次
	重量

（吨）
	金额

（万美元）
	批次
	重量

（吨）
	金额

（万美元）
	重量
	金额

	韩国
	1732
	38374.95
	16431.36
	1684
	34494.82
	12017.70
	11.25%
	36.73%

	日本
	2499
	31231.34
	17106.72
	2529
	28108.52
	16938.99
	11.11%
	0.99%

	欧盟
	2374
	46999.46
	17990.69
	2468
	49965.35
	19058.79
	-5.94%
	-5.60%

	美国
	415
	7855.05
	3689.09
	385
	5889.82
	2954.22
	33.37%
	24.88%

	泰国
	281
	17106.76
	5807.65
	308
	24199.69
	9091.22
	-29.31%
	-36.12%

	俄罗斯
	393
	10459.24
	5118.43
	358
	8378.21
	3690.68
	24.84%
	38.69%

	其他国家、地区
	1977
	66774.82
	24899.44
	1717
	49512.91
	20518.51
	34.86%
	21.35%

	合 计
	9671
	218801.63
	91043.37
	9449
	200549.32
	84270.11
	9.10%
	8.04%


二、水产品进口情况

2014年1-9月全省共进口水产品735批，重量21.8万吨，金额2.12亿美元，同比批次减少2.8%，进口量增加36.23%，但金额减少10.9%，进口金额降幅明显。其中，海水鱼类、虾类、蟹类均呈现较大幅度的下降：进口海水鱼类7.45万吨，占全部进口水产口的25.9%，同比分别减少5.5%、45.18%；进口蟹类10.53吨，金额11.58万美元，同比降幅分别达96.35和97.3%。而对海水贝类、水产制品类及其他类海水产品的进口量则有所上升，详见表3。

表3.2014年1—9月水产品进口情况

	产品类别
	2014年1—9月
	2013年1—9月
	同比增减（%）

	
	批次
	重量
（吨）
	金额

（万美元）
	批次
	重量
（吨）
	金额

（万美元）
	重量
	金额

	海水鱼类
	150
	74540.74
	8540.52
	151
	78878.88
	15579.11
	-5.50%
	-45.18%

	海水虾类
	2
	65.93
	5.47
	24
	110.78
	155.29
	-40.49%
	-96.48%

	海水蟹类
	1
	10.53
	11.58
	164
	288.64
	429.54
	-96.35%
	-97.30%

	海水贝类
	7
	775.10
	37.61
	2
	72.06
	3.98
	975.63%
	844.97%

	其他类
	528
	208514.90
	12169.91
	408
	132165.31
	7637.60
	57.77%
	59.34%

	淡水产品类
	42
	2826.20
	365.85
	0
	0
	0
	
	

	水产制品类
	5
	1516.78
	100.04
	7
	77.30
	23.53
	1862.20%
	325.16%

	合 计
	735
	288250.16
	21230.98
	756
	211592.96
	23829.06
	36.23%
	-10.90%


三、预警分析和应对措施

   1.经济持续向好，促进企业扩大出口。10月24日省政府召开第35次常务会议，李强省长肯定了今年以来我省经济运行持续向好、市场活力持续向好、结构调整持续向好和质量效益持续向好，经济运行总体平衡健康，但也存在不少困难和挑战。李强强调，要抓住工业这个关键，要突出投资这个重点，要努力保持出口、房地产、电子商务等领域积极向好的发展趋势，研究制订出台支持出口的长期政策，扶持做大“一达通”等外贸综合服务平台，促进企业扩大出口；充分利用阿里巴巴在美成功上市的带动效应，进一步做好电子商务。

2. 重视IUU非法捕捞，做好渔获物统计，防范技术贸易壁垒。当前欧盟（EU）和国际组织加大了打击“非法、未申报和无管制（IUU）捕捞活动”不合作国家的水产品对外贸易制裁力度。继韩国等多个国家被欧盟当局给予“黄牌警告”后，欧洲委员会（EC）决定额外给予韩国、加纳和库拉索岛六个月的时间，以敦促其具体落实“打击IUU 非法捕捞”的各项具体实施措施，但截至今年11 月份，若上述3国在“打击非法捕捞”方面仍不见起色，则EC将立刻结束“黄牌警告”而随即出台更为严厉的进一步惩戒举措。因此，在8月份中韩两国会晤上，中韩两国决定在黄海的共同海域范围内联合巡查，加强渔船监管，以应对欧盟IUU条例。

此外，还有一个情况需要引起我们重视，我国安康鱼出口量很大，但国家层面还没有列入统计指标，属于未申报产业，为此，中国水产流通与加工协会常务副会长崔和一行五人于10月12—16日考察了温州、台州和舟山的海洋水产加工业，加强企业调研，以利于采取积极措施应对欧盟IUU条例，希望我省会员企业加以重视并积极做好安康鱼等渔获物的统计申报工作。

3.抓住机遇，加强对美国、俄罗斯等多元化市场的开拓。因乌克兰事件，美国、欧盟等国家对俄罗斯发起了经济制裁，俄罗斯也通过了一系列的“反制裁”进口禁令进行应对，而在这一场经济制裁中，美国、俄罗斯都积极寻求与其它发展中国家的经贸合作，努力扩大其贸易伙伴的数量。这一点从我省1-9月份的水海产品出口数据增长情况也可看出：1-9月份我省水海产品对美国出口7855吨，3689.09万美元，同比分别增长33.37%和24.88%；对俄罗斯出口1.05万吨，5118.43万美元，同比分别增长24.84%和38.69%。因此，企业应抓住机遇，努力拓展我省水产品与美国、俄罗斯及其他新兴国家的贸易关系，加强市场多元化。
4.重视食品安全，规范食品添加剂在水产品中的使用。十八届四中全会提出建设法治国家、依法行政的要求，且人们对食品安全、营养健康的意识亦不断提升，如何生产出更多质优、味美、安全、营养的水产食品，这是大家的共同责任。为了加强与有关部门专家的沟通交流，10月25—26日余匡军常务副会长等专程赴北京参与召开了“扩大食品添加剂山梨糖醇在水产品中使用范围座谈会”，向国家食品安全风险评估中心、中国水产科学研究院等专家反应了会员企业对扩大使用范围和标准制修订的诉求，尤其是扩大山梨糖醇以及胭脂虫红、GB—2762鱼油标准使用范围的要求。通过会议，专家们对“山梨糖醇扩大使用范围或使用量申请”，进行了详细技术咨询，对实验方式、品类比较、规范使用等方面提出了许多科学、细致的建议和意见，取得了较好的效果。协会是会员之家，我们将多方反映企业诉求，推进我省加工流通业的健康发展，同时希望广大企业要重视GB2760、2762食品添加剂标准的制修订工作，严格按标准规范使用食品添加剂，保持我省水产业健康持续发展的好势头。

5.2014年7-9月份预警信息回顾：

7月份：“欧洲委员会（EC）”决定额外给予韩国、加纳和库拉索岛六个月的时间，以敦促其具体落实“打击IUU 非法捕捞”的各项具体实施措施，截至今年11 月份，若上述3国在“打击非法捕捞”方面仍不见起色，则“欧洲委员会”将立刻结束“黄牌警告”而随即出台更为严厉的进一步惩戒举措；中韩两国会晤上，中韩两国决定将于今年10 月开始在黄海的共同海域范围内派遣巡逻船，对海上作业渔船进行监管，自明年起每年两国将进行二至三次的联合巡查；美国弗吉尼亚州和马里兰州国会议员所组成 “两党联合小组”，敦促美联邦政府应尽快为打击境内的海鲜产品商业标签欺诈而立法。

8月份：俄罗斯主动撤销部分针对欧美国家进口食品的“反制裁”禁令；日本厚生劳动省发出通报，在中国某企业生产的冷冻章鱼中检出呋喃唑酮，因此将对该企业生产的章鱼制品实行监视检查，并将我国生产的章鱼加工品监视检查率提高至30%；欧盟食品和饲料类快速预警系统（RASFF）发布了2014 年第33周通报，其中西班牙对我国输欧冷冻箭鱼段因含有重金属汞进行了通报；

9月份：太平洋岛国与美国达成新的金枪鱼捕捞协议；越南水产品出口与加工商协会（VASEP）决定就美国商务部（DOC）向其32家输美虾企不合理征收反倾销税一案向“美国国际贸易仲裁法院”提起诉讼，并要求“美国国际贸易委员会（ITC）”就美国DOC不合理的反倾销措施再次判令其进行第八次行政复议；美国消费者联盟ACL强烈敦促联邦机构认真审视当前针对鲶鱼产品的检测程序；日本海上保安部正严密监控在EEZ水域非法盗捕珊瑚的中国渔船。

                                （浙江省水产流通与加工协会秘书处）

2014年三季度宁波出口水产品情况分析

三季度，宁波出口水产品持续保持两位数增长的良好态势。7—9月份，全市水产品出口总量55662吨，比去年同期增长16.42%；出口创汇19387.59万美元，同比增长14.52%。全市1—9月，出口总量为16.15万吨，同比增幅为17.33%；出口总额为5.9259亿美元，同比增幅14.91%。持续成为农产品出口中增速强劲最具活力的产品。


出口量与出口额同期数据对比

	 
	当期出口量(万吨)
	上年同期出口量(万吨)
	增幅(%)
	当期出口额(亿美元)
	上年同期出口额(亿美元)
	增幅(%)

	今年三季度
	5.56
	4.78
	16.42
	1.93
	1.69
	14.52

	1---9月
	16.15
	13.76
	17.33
	5.926
	5.157
	14.91


一、主导产品增势坚挺，其它水产品同为增长居多。

1）、我市近几年崛起的金枪鱼鲣鱼类加工，增势强劲。1—9月出口量达3.8万吨，同比增幅63.27%；出口额达1.72亿美元，占全市1—9月出口总额29.02%。成为我市水产品出口中名至实归的主导产品，并为我市水产品出口增长奠定坚实的基础。

2）、在主导产品保持较大增幅的同时，其它出口水产品65%以上出现增长，且增幅大于降幅品种。占出口总额前十位中有8类产品保持增幅。占出口额第二位的冻、干海参（俗称海番薯），1—9月份，出口量达1109吨，出口总额为4714万美元，分别增幅达68.34%、65.79%。

3）、占出口总额3—6位分别是鱼片、活鳗、冻鱼糜和活鱼。值得一提的是今年活鱼出口趋势良好，出口量达4898吨，同比17.95%，出口创汇3363万美元，同比增长19.69%，呈量增价升之势。


二、在市场分布上基本保持原有格局。日、韩传统市场仍占前二位，泰国、美国、马来西亚、西班牙市场增势迅猛。主要与我市水产品出口品种调整有关，具体数据如下：

	名次
	国别
	出口额（万美元）
	增幅（%）

	1
	日本
	15128.01
	—5.44

	2
	韩国
	7909.04
	16.01

	3
	泰国
	6018.79
	44.49

	4
	美国
	5257.43
	37.82

	5
	马来西亚
	3689.05
	96.06

	6
	西班牙
	2393.75
	39.76


三、龙头企业举足轻重。1—9月份，全市水产品出口企业中，虬龙、丰盛、徐龙、南联、佳必可、今日、飞日、华毅、国龙等公司居前十名。创汇1000万美元以上企业14家；前六名均在3000万美元至7000万美元之间。前六名企业之和，占全市出口总额44.14%。


根据今年1—9月份水产品出口接近6亿美元的可喜成绩，今年全年出口额有望再创历史新高。（宁波市水产行业协会秘书处）
【会员动态】

舟渔公司召开特约经销商会议

9月22日，公司召开2014——2015年特约经销商会议，来自全国各地的70多名特约经销商代表和公司相关部门负责人欢聚一堂，共叙友谊，共谋发展。

公司董事长胡世保、总经理董恩和、副总经理石胜旗、总经济师杜晓强等参加会议和出席相关活动。会议由公司副总经理石胜旗主持。

公司总经理董恩和首先进行讲话。他代表公司向各位来宾表示热烈的欢迎和衷心的感谢。相信在大家的共同努力下，这次会议一定能开成促进合作、互利共赢的大会。

董恩和还介绍了公司的现状、今年以来开展的主要工作，提出下一步公司营销工作。在谈到下一步工作时，他说，一是深化内部改革，为发展注入新的活力。推进内外贸营销体系的改革和重组整合工作，加快营销队伍建设和营销模式转变，通过营销、管理流程的再造，创建一支以适应市场需求及能对市场反馈做出快速反应的营销队伍。二是推进质量改进提升，树立明珠产品新形象。加大品牌推广、宣传费用投入。按照“循序渐进，突出重点”的原则，稳步推进“明珠”品牌投入和宣传推广。三是加紧新产品的研发导入，加大新产品的营销力度，同时将逐步加强科技创新力度。四是营销模式创新。将导入多元化的营销模式，在不同的区域市场分别加以运用，同时调整销售政策，达到提高总部掌控驻外市场资源的能力和驻外人员销售的积极性。五是做好渠道布局。下一步将对传统渠道进行进一步的拓展和维护，调整后的海洋食品公司对传统渠道进行进一步的维护和发展。六是开拓海外市场。2015年，公司将根据海外区域市场的出口份额、消费水平、消费习惯、人口分布以及发展潜力，把海外市场分为重点市场、潜力市场和关注市场三大市场。七是加快并购重组和合资合作，推动产业转型升级。八是要加快搬迁改造步伐，实现企业改造升级。

董恩和最后强调，舟渔所有成绩的取得，与各位经销商的长期合作是分不开的，你们的信任和支持是舟渔持续发展的重要动力。在多年的合作中，你们为“明珠”产品的市场开拓付出了心血和汗水；为舟渔销售业绩的达成贡献了巨大力量，为舟渔的发展壮大立下了汗马功劳，你们是舟渔最值得信赖的朋友。天时不如地利，地利不如人和。舟渔将本着诚信、共赢的原则，坚持以市场为导向，以客户为中心，让我们的合作伙伴有更好的发展，有更多的利润，让“明珠”品牌的经销商成为这个行业最令人羡慕的经销商。

海洋食品公司常务副总经理芮纪军向来宾介绍海洋食品公司整体情况以及国内贸易下一步工作思路。

温州日新食品有限公司总经理陈春和福建新世界食品商贸有限公司总经理蔡世界代表与会经销商在发言时表示，作为明珠海洋食品的合作伙伴，感到十分幸运和高兴。今后将继续与全国经销商一起，携手并肩，共赢未来。

会上还举行了特约经销商授牌仪式，公司总经理董恩和为34户明珠产品特约经销商颁发了牌匾。

会议期间，公司还进行了新产品推广。与会人员对30个2014年度新开发的产品一一进行品尝，并根据各自的判断对新产品提出了看法。中国工商银行有关人员对“工银聚”项目进行了介绍。与会代表还参观了公司厂区和产品展示厅。

在下午的客户座谈会上，各地经销商纷纷畅谈与公司合作的经历，感触良多。对公司的诚信经营、产品质量管控等方面给予肯定。同时，还就加大新品创新与市场推广提出不少有益的意见和建议。（林文）

【市场开拓】

第116届广交会闭幕，舟山参展企业成交4050万美元
第116届中国进出口商品交易会（简称广交会）于2014年10月15日至11月4日分三期在广州琶洲展馆举办，有211个国家和地区186000多人参加，比上届减少1.07%；累计出口成交额291.6亿美元，比春交会下降6.1%。

本届广交会舟山有28家企业参展，其中流通型企业3家，非流通型企业25家；共设展会62个，具体分布在汽车配件、工具、家用电器、大型机械、玩具鞋类及体育旅游休闲用品等18个展区，成交金额4050万美元，比上届下降5.59%。其中第一期：机械、工具、家电等机电类产品成交2450万美元，占总成交额60.49%；第二期：轻工类产品成交700万美元，占总成交额17.28%；第三期：轻工、食品、纺织等产品成交900万美元，占总成交额22.22%。在成交商品中，机电商品成交1600多万美元，依旧占第一位；五矿商品成交1000多万美元，排名第二位；轻工商品成交900万美元，排名第三位。商品出口主要市场：一期以非洲、欧洲、东盟为主，二期以美国、日本、欧洲为主，三期以欧洲、大洋洲为主，成交方式仍以小单、短单为主。产品报价难度仍然很大，许多企业只能保本经营。

此次参展的舟山企业，总体成交活跃，亮点也不少。一是注重市场调研，突破出口成交。加强出口市场的调研对企业产品转型升级起到巨大作用，我市一家建材企业根据对主要市场的研究和分析，积极研发绿色环保材料，最终获得市场认可，取得政府建设工程供应商资格，初步洽谈出口额近500万美元；一家玩具企业在稳固美国和日本市场的基础上，根据当前欧洲经济增长情况，预想到欧洲采购商可能的增长，紧跟市场变化，针对欧洲市场转型设计，新采购商现场下单超过10个，意向继续洽谈的超过30个，远远超出预期效果；二是展示企业形象，深挖出口潜力。广交会是外贸出口“睛雨表”，也是参展企业展示形象的最佳平台、贸易盛会，我市多数企业通过连续参展亮相、展示，以期获得更多贸易机会。我市一家小家电企业通过连续几年的参展，与客户深入洽谈，获得国外采购商认可，三年的努力最终换得500万美元年出口的大单子；一家工具企业注重品牌建设，多年注重特装展示，100多件专利产品在丰富展位的同时，取得了非常高的市场认可和行业口碑，客户稳定并有增长。三是块状经济齐发力，差异发展促成交。我市汽车配件、圣诞玩具、小家电和体育休闲等几个块状经济行业，通过与市场配套、品牌配套、上下游产品关联，区域内差异化发展等手段，做到各有侧重，产品互补，避免不良竞争，虽然产品价值偏低，总成交金额不大，但现场小单不断，成交非常活跃，所有参展企业都接到了新客户，大大提升了企业出口信心。（市商务局  王海滨）

第十九届中国国际渔博会中的舟山展团
第十九届中国（青岛）国际渔博会于11月5日至7日在青岛国际会展中心举办，这是青岛国际会展中心第三次扩建后，协会第十三次组团参展。中国国际渔博会不断扩大、发展，舟山展团也成为中国国际渔博会中一个耀眼的亮点，参展企业、展位数再次创下新高。

一、展况

舟山展团由36家企业102个展位所组成，位于2号展馆，其中特装展位16个，折合标准展位74个，占总展位数的73%。展位进一步向特装化、大型化发展，据协会发放的“参展信息反馈表”统计，36家企业派出的参展工作人员近200人，发放各种资料近1万份，接待客商6000人次，其中外商1700人次，结识新客户1300人次，达成贸易意向5950万美元，签订合同1440万美元，以上数据均比2013年大连展提升10-15%。参展企业普遍感到有所收获，对协会组团参展感到满意，这也可从2015年29个企业预定116个展位中得到相同的答案。

这次展会共有来自43个国家和地区的1200多家企业参展，展位数量接近3000个，其中海外参展面积已超过40%。由于青岛国际会展中心已容纳不下展位的不断扩大和发展，因而第二十届中国国际渔博会将移师青岛市即墨新馆，那里有最先进的场馆和设施。中国国际渔博会已成为世界第二，亚洲第一的世界专业性渔业博览盛会。

二、亮点
在第十九届中国国际渔博会上，舟山展团不仅创下组团以来参展企业、参展展位突破100个新高，同时还呈现以下亮点：

1、舟山市商务局领导高度重视。一是在展会组织过程中，分管领导多次过问企业报名参展情况，并对参展经费给予支持；二是干松章局长、王海明副局长等领导亲自赴青岛展会，与参展企业家交流，了解舟山水产加工业的产品、产能、市场开拓等情况；三是市商务局组织了定海、普陀、岱山、嵊泗商务局相关负责人及舟山市财政局相关处室负责人赴青岛参观；普陀区商务局也组织了副区长等领导参加的参观团，这是协会十多年组团参展以来，第一次有如此多的舟山相关职能部门前往参观、了解企业的参展情况，感受展览氛围，企业及负责人为此普遍感到高兴。

2、展会人气十分旺盛。虽然北京组委会最终统计数字尚未公布，但11月7日上午组委会负责人杨泓告诉笔者，仅11月5日、6日两日，专业观众的人数已达3.7万人，远超大连展会不到3万人的规模；

3、参展企业普遍感受到展会释放出市场变化的信息。即在众多来访客户中，洽谈或询价的国内客商普遍比前几届多，这是一个信号，说明国内市场也十分看好这个平台，要引起我们专做外贸企业的关注。

4、舟山大宗商品交易中心首次参展。他们利用这个平台，在11月6日借展馆会议室举办了“创新金融产品，服务远洋渔业”推介会，推介舟山大宗商品交易市场及相应金融产品服务，着力于远洋渔业及舟山鱿鱼产业的提升和发展。

三、打算

2015年中国国际渔博会将在青岛市即墨新馆举办，该场馆由一个注册大厅和十个一层展馆组成（青岛国际会展中心今年启用的是八个展馆），每个展馆能容纳500个展位，场馆规模进一步扩大。鉴于对新馆、新地址等比较陌生，经与有关企业协商，协会打算在2015年4月份前，组织相关企业前往考察，了解展馆及展馆相邻的宾馆、交通等情况，并于5月份召开参展企业会议，总结2014年参展情况，解答企业在意见反馈表中提出的问题，并商讨2015年的参展工作，使舟山参展企业能适应新的环境。（周震海）
舟山深海鱿鱼推介会在西安举行

10月30日下午，我市在西安举办舟山深海鱿鱼专场推介会，向参加首届中国丝绸之路饭店产业大会的饭店餐饮协会和饭店采购代表推销鱿鱼产品。副市长刘宏明出席活动。

据了解，首届中国丝绸之路饭店产业大会于10月29日至11月1日在西安举办。本届大会以“美丽丝路，产业对接”为主题，包括交流论坛、专题展览、主题美食节、专项考察和技能竞赛五大板块10多项活动。借助大会影响力，我市举办鱿鱼推介会，浙江兴业集团、舟山宁泰远洋、普陀远洋等近20家舟山水产加工和远洋捕捞企业负责人与全国各地饭店餐饮协会、饭店采购代表共聚一堂，开展对接洽谈。会上，中国饭店协会和市海洋与渔业局还签订了战略合作协议，双方将开展以绿色饭店、绿色餐饮主题的交流合作。

舟山作为国内“鱿鱼第一市”，源于原料供应充足。统计显示，全市鱿鱼年产量已达28万吨，占全国的70%以上。在舟山鱿鱼产品出口量下降的情况下，近两年来，我市通过政府和相关行业协会大力开展推介宣传，舟山深海鱿鱼拓展国内市场取得明显成效，鱿鱼从80%出口、20%内销转变为70%内销、30%出口。

（朱斌斌 马美兰）
【品牌创建】

依托科技创新   拓展品牌经营

浙江兴业集团有限公司

科技创新是企业发展的强大动力，品牌营销是企业振兴的重要支撑。作为国内首家拥有中国名牌产品和中国驰名商标双项荣誉的大型水产企业，浙江兴业集团有限公司强化科技和营销创新，以创新促转型，以品牌带动发展。通过近二十年的不断努力，公司成为了水产行业国家级品牌企业和示范企业。

兴业公司成立于1994年12月，是在原国有舟山第二海洋渔业公司的基础上逐步发展起来的。公司成立之初的主导产业是海洋渔业捕捞。进入21世纪，公司确立了水产品精深加工为企业的主导产业，依托科技创新，坚持综合资源集聚优化利用。经过近二十年的发展，公司现已成为农业产业化国家重点龙头企业、全国农产品加工示范企业、中国水产加工贸易25强企业、国家高新技术企业等。

公司以坚实的食品安全管理体系为支撑，业已形成了以餐饮、专卖、礼包、超市、电子商务、批发等六大销售平台。依托舟山海鲜的地理性标志，实现兴业品牌与舟山品牌的有效结合，力求实现品牌经营的重大突破。目前，“兴业”品牌的精深加工水产品有十个系列三百多个品种，并呈现出良好的可持续发展态势，经济效益明显，2013年实现销售14亿元，出口创汇1.09亿美元，比2012年分别增长5.5%和3.8%。

“兴业”商标品牌的成就得益于公司多年来实施品牌战略，积极拓展品牌营销所产生的成果，尤其在近几年，公司把依托科技进步，努力提升品牌科技含量作为企业加快发展的核心任务来抓，取得了较好的效果。

一、以强烈的振兴民族品牌意识，依托科技创新、致力实施以打破国际贸易壁垒为要务的外向型发展战略

作为国有控股的中外合资企业，如何代表国家利益和民族利益，充分利用合资企业占据国际贸易前沿阵地的优势，最大限度地集聚贸易的技术、信息等优势，致力形成抗衡国际贸易壁垒的中坚力量，一直是公司践行“接轨国际，争创一流”的企业精神，积极引领行业抗衡国际贸易壁垒的政治任务。在2001年的中国水产品的氯霉素事件中，面对欧洲对我国出口的动物源性食品实行禁运的高压，我公司以高度的政治责任感，在国家商检总局的指导下，率先启动了无公害水产品行动计划，依托技术优势，积极利用外资企业的良好窗口展示，为欧盟最终对中国输欧水产品禁运的解禁，起到了行业的关键性作用；在2003年的“非典”事件中，面对欧盟并很快波及全球的对中国进出口和人员的限制，对中国的经济造成了难以承受的打击的局面，作为当时中国出口量最大的水产加工贸易企业，在艰难应对寻求突破的同时，责无旁贷地肩负起抗衡国际贸易壁垒的重任。在尔后的欧盟等对中国产品是否解禁的实地考察中，我公司同样以科技为依托，以让人信服的检测数据，严谨的全过程可控的流程和良好的现场展示，赢得了“非典”解禁后的中国水产品的首份订单；在2006年日本颁布了“肯定列表制度”后，中国输日产品遇到了前所未有的重创。对此，我公司在实施出口产品市场多元化战略调整的同时，以中日合资、长期合作和率先锲入日本水产品标准，突破输日市场市槛的独特优势，在向国家和行业积极提供成功的经验和大量信息的同时，毫无保留地向同行传授日本的检测方法和技术，帮助相关企业提高自身农残的监测和控制能力，在行业最终实现与“日本肯定列表”对接，实现输日水产品正常化起到了难以取代的作用。

当前和今后相当长的时间里，国际贸易壁垒的方式将会凸现出以提高标准，增加检验检疫项目和技术法规变化等为特征的许多新变化，对此我们在加强企业自律、建立预警机制的同时，将一如既往地以科技为抓手，以强烈的政治责任，在引领行业致力打破国际贸易壁垒的进程中继续发挥应尽的义务。

二、以强烈的人才兴企意识，依托科技创新，致力实施人才托牌战略

公司领导清醒的认识到，人才是决定企业科技进步和可持续发展的关键，也是企业实施品牌战略的智力依托。公司制定了详细的人才战略实施规划，一是定时定期或根据工作的实际需要派遣技术人员到日本等水产品精深加工先进国家的企业进行学习和培训，公司先后有约400人次参加了国外技术培训，为公司接轨国际全面提升技术水平奠定了良好的基础。其次积极引进人才。公司通过各种渠道，先后引进了一批具有较高学历的高技术人才，为提升企业科技水平起到了积极的作用。目前，公司拥有一支稳定的、高素质的，有享受国务院津贴的优秀专家，教授、博士和硕士等高素质人才组成的科技创新团队，专门从事海洋食品开发、海洋生物制品研制等方面的研究，为企业实现持续、健康、快速发展提供了根本保障。三是企业积极营造栓心留人、奋发作为的良好环境。为此，公司形成了与行政工资序列并存的技术工资序列，让每一个人才都能尽其所能，让每一个人才都有美好的发展愿景。同时，公司对人才在生活待遇上实施倾斜，为此，公司设立了“人才楼”，让各级有用人才做到安有所居，尽可能为他们解决生活中的后顾之忧，真正做到感情留人、待遇留人、事业留人。

三、以强烈的市场主导意识，依托科技创新，致力实施精深加工、规范发展战略
企业的生命力是否能够长久不衰，产品能否长期占有市场，很重要的一点就是产品的更新换代能否跟上市场发展的需要。公司成立了专门的新产品研发中心，该中心拥有博士2人，研究生6人，教授级高工1人，中高级职称人员26人。公司以此为平台坚持“引进”、“吸收消化”、“以产学研相结合的方式，实施自主创新”等多种创新模式相结合，先后与中国海洋大学、浙江工商大学、浙江海洋学院等十多个高等院校和科研院所合作，在水产品精深加工、海洋生物开发等方面取得了实质性的突破。一是针对传统水产品的技术提升。根据市场需求和工厂的生产实际，重点开发了素海参、素鲍鱼；改良了带鱼冷冻鱼糜；调整秘鲁鱿鱼富拉伊、尼罗河鲈鱼切身、鱼片、鱿鱼富拉伊、鱿鱼下足唐扬等产品。新产品的调整开发丰富了公司产品的种类，扩大了产品的国内外的市场份额。二是针对海洋生物制品的开发。公司通过产学研合作，开发了鱼油深加工产品并将形成产业化。其中高纯度甘油酯型鱼油的研制填补了国内空白；加大了油脂饲料海洋调味品的技术改造升级力度，提高了产品的差异性竞争力。同时在原有产品的基础上，新增了海味素、烤香粉、浓缩膏、调味粉等海洋生物新制品。由此形成了低值鱼酶制海洋调味品生产线、海洋保健品生产线、鱿鱼内脏（废弃物）加工油脂饲料生产线、海洋鱼油精深加工生产线等。通过一系列的科技创新，企业加快了向海洋生物的转型升级。

近5年，公司承担和参与了国家863高技术研究项目各一项，国家支撑项目两项、国家火炬项目一项以及省、市级科技攻关项目近十项，申请发明专利11项。公司被评为国家高新技术企业、国家863海洋领域产业化基地、浙江省创新型试点企业、浙江省重点企业技术创新团队。同时舟山市水产领域首个国家级博士后科研工作站在兴业落户，由企业筹建的企业研究院顺利获批。

四、以强烈的社会责任意识，依托科技进步，致力实施行业食品安全社会承诺战略

公司在发展精深加工、努力开拓国际市场的同时,狠抓水产食品质量安全，全面实施了HACCP计划和ISO9000、ISO14001体系认证，并分别取得了美国FDA和欧盟的认证，产品可直接输往欧美市场。首先公司建立完善的食品安全体系，通过对原辅料品质的管理，保证产品的卫生安全；通过对加工过程的卫生管理，保证产品的质量，公司有专人负责专项卫生监督检查，建立了自上而下的每日卫生检查制度，对加工人员、工器具及工作台等食品接触面实行涂抹测试，专门成立了质量监督中心，通过对成品的药物残留、重金属含量及微生物指标的检验，控制产品的安全卫生，提高了公司的自我检测能力。同时公司建设了专业的微生物、理化实验室，通过先进的检测手段控制产品生产的全过程，以确保产品的质量安全。其次公司积极开展食品安全的科技攻关，并作为加工示范企业参与承担了由舟山市人民政府组织的国家级科技攻关项目“海产鱼虾全程安全操作规范与控制集成技术”的相关工作，积极参与海产品原料质量控制、加工生产环境建设、加工过程中危害因素重点检测和监控、贮藏保鲜和运输条件控制等相关技术问题的攻关，并结合企业实际建立了一套从海产品海上收购、加工、冷藏到出运过程的质量保证体系的标准化技术操作规范。目前公司产品的安全质量已得到众多国际市场的认可，形成了规模出口的坚实保障。

回顾公司这几年在依靠科技创新、拓展品牌营销方向上走过的道路，我们深深感到应不懈地坚持“深化加工为重点，大力发展精深加工，塑造行业知名品牌，全面提高核心竞争力”的公司经营方针。我们将通过持续不断的努力，巩固品牌在消费者心中的形象，创造出更大的品牌价值。
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